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l'agenda dei Workshop

di lab Forum 2011, mo-
mento esclusivo di incontro per
le aziende e per gli operato-
ri del mercato della comunica-
zione digitale e interattiva. Col-
legandosi allindirizzo www,
iabforum.it & infatti possibi-
le comsultare il programma & |
dettagli degli incontri forma-
tivi, oltre che iscriversi allini-
ziativa. Dopo le sessioni ple-
narie che wvedranno ospiti di
rilievo nazionale e internazio-
nale passarsi la mano sulle sce-
ne del MiCo per declinare "The
Mew Normal’, il concept attor-
no al quale si sviluppera guesta
[¥ edizione di lab Forum, |2 ses-
sioni pomeridiane della 2 gior-
ni prevedono un'agenda fitta di
workshop. || focus del primo po-
meriggic di incontri sara su Vi-
deo Advertising & Web Tv, Mo-
bile Marketing & Advertising,
Brand Awareness, Geolocaliz-
zazione, Lead Generation, Seg-
rmentazione, Performance Mar-
keting e Customer Experience.
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Sara data una panoramica sul-
lo stato dell'arte e sulle prospet-
tive di sviluppo del mercato e
varranno approfonditi gli aspet-
ti, anche i pil tecnic, legati alle
opportunita offerte da un utiliz-
7o coerente dei media digitali
per la promozione e il riposizio-
namento del brand, per svilup-
pare strategie integrate e con-
tenuti di qualitz massimizzando
I'engagement del nuovo consu-
ratore. || secondo pormeriggio
sara incentrato invece su Social
Media & Digital Pr, E-mail Mar-
keting ed E-search Marketing,
E-commerce, Web Monitoring.
Verranno analizzati, sotto diversi
aspetti: strategie e strurmenti per
realizzare una comunicazione
digitale efficace, per ascoltare
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SUL SITO DELL'EVENTO IL PROGRAMMA E | DETTAGLI DEGLI INCONTRI FORMATIVI

lab Forum Milano, e online Pagenda dei workshop
FOCUS SUVIDEO ADV & WEB TV, MOBILE MARKETING & ADVERTISING, BRAND AWARENESS E TANTO ALTRO

l'audience online e comprende-
re gli stili di vita del target digita-
le, per monitorare le campagne
in ottica di ottimizzazione dei ri-
sultati e dellinvestimento, per
identificare i driver della corpo-
rate reputation e gestire il coin-
volgimento degli utenti. Gli in-
contri formativi e | momenti di
networking vedranno protago-
nisti alcuni dei principali esper-
ti del settors, che =i passeranno
il testimone nel portare le loro
esperienze sui temi trattati, in
rappresantanza di realta qualk
Accenture, Adform, Ad Maio-
ra, Adobe, Alma, Almed-Uni-
versita Cattolica, Banzai, Blog-
meter, ContactLab, Digitouch,
Fox Networks ltaly, Ebuzzing,
Ecircle, Emailvision ltaly, Fre-
edata Labs, Gate2000.com,
Google, H3G Italia, LBi, Libe-
ro, Magnews, MailUp, Matrix,
Microsoft, Mobyt, Mosaico-
on, Omnicom Media Group,
Performedia, Planet49, Qui-
sma, Rai-5ipra, Rcs, Reputa-
tion Manager, Seat Pg, Studio
Boraso.com, Subito.it, Sula-

ke-Habbo, Tim, Tns, Viadeo,
Vodafone Italia, Wind, Yahoo!.
Porteranno inoltre il loro con-
tribute nel corso degli incon-
tri. Duepuntozero Research,
Kimberly-Clark, Mondial As-
sistance ltalia, Oilproject.org,
Omd Londra, Poinx, Q8, Sim-
ple Agency, Sisal, Universal
McCann. «Juest'anno lofferta
formativa di lab Forum & parti-
colarmente ricca. Siamo certi
che l'evento, ormai punto di ri-
ferimento per lindustry, si con-
fermera occasione unica din-
contro e confronto tra operatori
e aziende, da cui sara possibile
trarre diversi interessanti spunti
per cogliere le opportunita del-
la comunicazicne digitale in-
terattiva a 360°% Inoltre, dato il
profilo sernpre pid intarnazio-
nale che lab Forum sta acqui-
sendo, & prevedibile che sem-
pre pil aziende operanti anche
al di fucri del nostro Paese, ven-
gano conguistate dalla formula
del nostro evento principes, ha
dichiarato Fabiano Lazzarini,
general manager lab ltalia.



